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本文探讨镜像公共艺术对关系美学的拓展。从自

我认知、主体间关系和超主体关系三个维度，分析物

理镜像、多媒体电子镜像、数据和算法镜像如何塑造

新的关系美学特征。镜像公共艺术反映出从个体参与

到群体共创，再到跨智能体协作的演进趋势，为理解

数字时代的关系重构提供了新的视角。

设计与文脉

镜像的演进：当代公共艺术中

的关系重构
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理论前沿

商周时期成都平原与各地区的

文化交流

——从三星堆及金沙遗址出土的带銎杖

首说起

三星堆遗址、金沙遗址出土了数件带銎杖首，在我

国，这种形制的权杖（首）最早出现于西北地区，可能

是通过青藏高原东麓或经由中原地区中转，从而传入成

都平原，这意味着成都平原与各地区的交流通道在先

秦时期已经形成。西北、中原与成都平原的同类器信

息显示出古蜀社会的上层成员在使用“舶来品”的同

时，也开始按照自身的文化传统对其进行模仿或改制。
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COIL 教学模式的创新实践探索 ：基于“时尚媒体趋

势”课程的实证研究

丁肇辰 周 凤 刘 愿（通讯作者）

近年来，时尚教育借助数字媒体技

术，不断探索教学模式的多元发展，可

弥补传统教学模式短板的新兴模式层出

不穷。“时尚影视创作”课程将一种系统

性的、以结果为导向的 OBE 教育模式引

入专业教学活动中，形成了时尚影视创

作课程的四阶段模型，即 ：定义学习产

出、完成学习产出、评价学习产出和应

用学习产出①，这一模式以预期的学习产

出为目标进行教学活动的组织、实施和

评估，实现了教与学的双向促进。“时尚

品牌传播”课程采用线上与线下结合的

混合式教学模式，将时尚产业模块、文

化传播模块和品牌营销模块与思政内容

有机融合②，促进了学生在课前线上理论

学习、课堂线下探讨与分析、课后针对

问题调研策划等方面能力的有效提升。

在诸多新兴教学模式中，在线国际

合作学习模式—COIL教学模式近年来

发展势头迅猛，已成为最常见的本地国

际化教育形式之一③。COIL（Collaborative 

Online International Learning）是由美国

加州大学伯克利分校教授提出的创新教

摘要 ：随着全球数字技术的蓬勃发展，时尚教育不断探索新教学模式以实现国际化人才培养目标。本文以“时尚媒体趋势”

课程为例，适应性引入 COIL 教学模式开展创新教学实践，并探索课程设计和课程评价的可复制路径 ：结合 COIL 教学模式的优

势，从教学设计、组织设计、知识共享、课程迭代等维度优化课程设计 ；构建课程评价模型，运用层次分析法分析课程满意度问

卷指标，明确课程迭代升级方向。多年教学实践表明，借助 COIL 教学模式，“时尚媒体趋势”有效促进了教育资源的全球共享，

实现了跨领域、跨专业、跨时空的国际化人才培养目标，为时尚教育其他课程的教学提供借鉴。

关键词 ：COIL 教学模式 ；教学创新实践 ；时尚教育 ；层次分析法 ；实证研究

中图分类号 ：J05  文献标识码 ：A      文章编号 ：1674-7518 (2025) 02-0005-07

学方法，它通过在线平台将不同国家的

学生连接起来，以课程或工作坊等形式

共同完成项目，进行跨文化交流④。尤为

重要的是，COIL 通过深度融合数字化

技术，成功打破了传统教育在文化、时

空和专业的三重壁垒，为跨文化交流学

习、跨时空便捷学习及跨学科协作学习

提供了坚实支撑⑤，这恰与时尚教育的国

际化人才培养目标不谋而合。本文通过

探索这一模式在时尚教育核心课程之一

“时尚媒体趋势”中的创新实践路径，为

时尚教育相关课程设计与评价提供可行

参考。

关于 COIL 教学模式的创新实践

探索仍有较大的研究空间。在 Web of 

Science、谷歌学术、百度学术等数据库

中 以“Collaborative Online International 

Learning”为主题检索显示，英文期刊

对 COIL 教学模式的研究近年来虽呈连

续增长趋势，但多限定于医学、工程

学、环境学、社会学等领域。在知网

中 以“Collaborative Online International 

Learning”“协作式在线国际学习”“跨

国在线协作学习”等关键词检索，仅有

近十篇相关文献，且多为 COIL 教学模

式在英语教学与教育学的实践研究。这

说明，COIL 教学模式相关的教学研究

在数量上和范围上均有待进一步加强。

国内外高校围绕 COIL 教学模式展

开的教学实践，为“时尚媒体趋势”课

程的教学创新提供了参考。天津师范

大学的 COIL 教学团队经过六年教学实

践和科研经验，提出“跨国在线协作

教—学—研共同体”教育模式，阐

述 COIL 融入高校外语教育的途径、方

法、赋能效果及常见问题解决方法和发

展方向⑥ ；西班牙和墨西哥的大学生采用

COIL 教学模式开展了三周的微型学习

项目，共计 57 名学生参与并完成学习

任务，学生的创造能力与合作能力显著

提升⑦。上述研究均落脚到教学设计、组

织设计等实践过程，对“时尚媒体趋势”

的课程设计提供了重要启示。然而，对

于 COIL 教学模式的创新实践探索、全

球知识共享、课程评价体系构建等方面

的创新性探索有待加强。

⊙  科学·艺术·时尚

COIL 教学模式的创新实践探索 ：基于“时尚媒体趋势”

课程的实证研究
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基于此，本文利用 COIL 教学模式

在国际文化交流、优质资源共享、提高

教育质量等方面的优势，对“时尚媒体

趋势”课程进行创新探索与实践⑧。多年

来，“时尚媒体趋势”与不同院校、不同

专业共同进行课程设计并构建课程评价

体系，利用时尚媒体的技术手段将时尚

产业的最新趋势带入课堂，探索适用于

时尚教育课程的 COIL 教学模式。

一、“时尚媒体趋势”的课程背景

当下时尚产业呈现出快速迭代的特

性，这使得传统时尚教育模式难以实时

跟进行业最新动态。因此，“时尚媒体趋

势”课程的教学重点在于两个方面 ：首

先，致力于对时尚产业的即时趋势进行

追踪与分析，包括但不限于最新时尚动

态、全球时尚热点等 ；其次，强调运用

适宜的媒体技术，以提高知识传递的效

率和时间，确保教学内容的时效性和实

践性。课程旨在培养学生对时尚趋势的

敏感性，以及利用现代媒体技术进行有

效沟通和传播的能力，综合了文化、科

技、艺术、技术等多个领域的理论与实

践知识，形成了一个多元化和综合性的

课程体系。

在部分高校，时尚教育延续着以技

能为主的传统教学模式，而传统教学模

式存在诸多亟须解决的痛点（图 1）。比

如，缺乏足够的全球性及前沿性、难以

对接行业需求、依赖本校师资力量与教

学资源、课程知识结构单一、采用“教

师讲，学生听”的单向教学方式、受上

课时间和空间的限制、对学生的课后指

导不足、缺乏高质量的实践等⑨。这些痛

点导致学生的综合能力得不到应有的发

展。相比之下，“时尚媒体趋势”采纳创

新的教学理念，积极整合各种优势资源，

将全球时尚知识生产和创新的前沿动态

融入课程内容⑩。如何打破传统教学中的

单向输出模式、突破时间和空间对学生

自主学习的束缚、将课程教学与实践探

索有机结合、全方位提高学生的综合能

力等，均是“时尚媒体趋势”为实现“实

时追踪时尚行业的全球最新动态”而需

考量的现实问题。

“时尚媒体趋势”在时尚教育人才

培养体系中极为重要。该课程不仅有助

于培养学生运用新媒体技术获取最新时

尚动态的专业素养，而且在推动高校与

时尚产业的深度融合方面发挥着不可替

代的作用。课程自 2015 年开设至今，

凭借其卓越的教学质量与创新的教育理

念，获得了北京市高校本科优秀课程重

点课程殊荣。在课程组教师的精心组织

下，课程结合社会发展及行业需求，数

十载不断设计、调整、打磨，形成了以

时尚媒体、时尚趋势为核心内容的独具

特色的教学模式。

二、COIL 教学模式下的课程设计

COIL 教学模式在跨文化交流学习、

跨时空便捷学习以及跨学科协作学习方

面的优势为“时尚媒体趋势”的教学设

计、组织设计、传播设计、课程迭代提

供了重要的方法依据（图 2）。教学设

计方面，课程依托 COIL 教学模式下各

高校课程的共同之处进行科学的教学规

划，同时针对时尚行业发展、对设计人

才的需求进行教学设计的精准定位 ；组

织设计方面，依托参与 COIL 教学模式

的各国高校构成的外部组织以及本校

教师与授课教师构成的内部组织协同互

动，实现时尚媒体、时尚趋势相关知识

和技能的高效教学 ；传播设计方面，借

助 COIL 教学模式搭建的国际交流平台，

不仅将国际前沿知识引入课堂，而且有

效推动着中国传统文化的广泛传播 ；课

程迭代方面，构建课程评价指标体系，

并以此为依据持续优化课程设计，同时

根据课程经验生成课程手册、助教说明

书等推进教学标准化的指导手册。

1、教学设计

“时尚媒体趋势”根据 COIL 教学模

式跨文化交流学习、跨时空便捷学习、

跨学科协作学习的特点，对教学内容和

教学流程展开系统设计。教学内容方面，

聚焦于涵盖时尚行业的全球热点议题、

图 1 ：传统课程痛点及“时尚媒体趋势”课程优化（作者自绘）
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流行趋势、新媒体技术等综合性内容，

突出现代性、探究性与前沿性。因行业

动态变化迅速，“时尚媒体趋势”在每次

课程前会根据当时热点动态制定课程主

题，并且围绕“时尚趋势”和“时尚媒体”

两个版块设置六至八个前沿专题，以邀

请全球专家授课。以 2023~2024 学年第

一学期为例，课程包含六大专题 ：“可持

续时尚艺术设计实践”结合全球热点概

念，思考时尚产业现存弊病，探讨时尚

艺术在设计实践的过程中如何实现可持

续目标 ；“从 1900~1920 年的设计史中

寻找灵感”，以历史的眼光探寻时尚趋势

的内在发展逻辑，反观并思考当下时尚

趋势的走向 ；“2023 数字时尚潮流趋势

报告”，关注日益发展的数字时尚领域，

探讨时尚趋势报告的生成、获取与解读

方法 ；“未来世代时尚传播新赛道”，探

讨未来时尚传播在运用数字媒体技术时

可能面临的机遇和挑战 ；“人工智能时代

下的设计—SORA 带来的产业冲击”，

关注跨媒体平台中技术构建的世界，思

考古典的时尚媒体如何蜕变成为前人工

智能时代的“时尚大媒介”；“未来时尚

系统—AI 的机遇挑战与人机共生”，

立足当下利用数字媒体技术的时尚艺术

创作层出不穷的语境，探讨科技赋予时

尚媒体的无限可能以及人工智能技术对

时尚媒体的颠覆。以上专题涉及的内容

新颖，知识量大，要求学生能及时整合

时尚趋势、时尚媒体与数字技术、可持

续设计等多领域的知识。

在教学流程上，“时尚媒体趋势”强

调综合利用数字媒体技术跨时空完成授

课闭环，并全面规划课前、课中、课后

三个关键环节。课前，通过问卷星、麦

客表单等小程序调查学生的学习诉求，

明确教学目标并提供课前知识导读，确

保学生能够带着问题参与课堂互动 ；课

中，借助小鹅通、腾讯会议等同步直播

工具，实时直播并配字幕翻译，实现师

生线上线下的交流互动，通过师生间的

双向问答推动教学，确保学生全面理解

并掌握知识 ；课后，提供师生线上交流

渠道，关注学生作业难题，并提供腾讯

智影、可画等工具指导，保护学生自主

学习的探索欲和成就感，并完成单次授

课反馈的问卷调查，为后续课程设计提

供参考。在此过程中，学生不仅收获了

知识，而且掌握了数字媒体及工具的使

用。

2、组织设计

“时尚媒体趋势”的组织设计包含

两个层面 ：外部组织与内部组织。其中，

外部组织的构建原理源于 COIL 教学模

式。该模式下的课程组织通常是由共同

参与国际协作项目的各国高校组成的课

程智库，即跨国高校共同构建的全球性

虚拟教研室。这种组织形态便于将跨文

化元素巧妙地融入教学方法与学习任务

中。然而，COIL 教学模式通常是某一

学科内两门课程间或不同学科间两门课

程的合作⑪，参与课程组织设计的专业、

图 2 ：COIL 模式下“时尚媒体趋势”的课程设计（作者自绘）
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高校、国家数量较确定，是“一对一”

的“双向组织形式”。时尚媒体趋势的外

部组织虽以 COIL 教学模式为共建基础，

却并不仅局限于此，而是以时尚产业的

最新趋势和教学内容的设置为导向。这

为课程的顺利实施增加了难度。教学团

队经过多次实践探索，采用一系列数字

媒体和在线工具构建了时尚媒体趋势虚

拟教研室，确保跨国、跨校、跨专业、

跨时空的授课得以在短时间内高质量完

成。截至 2024 年，“时尚媒体趋势”的

外部组织已汇聚了来自中、德、韩等不

同国家，北京、上海、广州、深圳等不

同城市，时尚、媒体、趋势等不同领域

的课程资源与师资力量。通过课程共建

这一措施，学生们得以掌握时尚专业、

数字媒体专业、趋势预测行业的前沿知

识，在本科阶段就具备一定的国际性视

野。

为保证“时尚媒体趋势”在短时

间内实现紧跟时尚前沿的跨国授课，课

程还需内部组织的协调安排，以实现教

学运转的灵活高效和教学资源的优化配

置。内部组织是传统时尚教育中常使用

的组织设计方法，但由于 COIL 教学模

式更关注国际交流，在实践探索中常关

注外部组织而易忽略内部组织。内部组

织由课程统筹教师、授课专家以及课程

助理三类教师角色组成。课程统筹教师

由本校资深教师担任，负责全面规划和

把握课程方向，构建逻辑清晰、主线明

确的课程框架 ；授课专家来自全球知名

院校，他们在各自领域内具有深厚的学

术造诣和国际视野，为学生提供前沿的

专业知识，确保课程内容的丰富性 ；课

程助理则由本专业研究生担任，负责发

布课程通知、准备相关教学材料、调试

设备助力课程顺利进行。通过这三类教

师角色的协同合作为学生提供优质、高

效的教学体验。

3、传播设计

COIL 教学模式突破了传统课堂与

校园围墙等物理空间的局限，为教学提

供了一种独特的跨文化视角，推动多元

文化间的知识共享。受此启发，“时尚媒

体趋势”与众多高校、机构、媒体合作，

将授课内容向社会公众开放，依托设计

网站、直播平台等时尚媒体实现课程知

识的全球共享。

以往，COIL 教学模式下的知识传

播常集中在参与项目的高校师生之间，

未能将知识的传播范围最大化。“时尚

媒体趋势”不仅致力于向参与课程共建

的高校师生传授知识，更秉持“知识共

享最大化”的理念，将授课内容向社会

公众开放。目前，课程充分利用课程网、

网易公开课等网站，微信公众号、小红

书、哔哩哔哩等社交媒体，腾讯会议、

华服志、美呀、站酷等媒体进行了广泛

的知识推广与传播，获得八万余次播放

量及数百万阅读量。这些举措不仅将众

多国家的优质课程资源引入国内，而且

也将博大精深的中国文化传至海外，加

速了知识的全球共享。

此外，“时尚媒体趋势”通过共享

课程知识，及时获取社会、行业、高校

对课程的评价和反馈等有效信息，为课

程后续的迭代升级提供了重要依据和方

向。

三、课程迭代与课程评价指标
 体系的构建

1、课程评价指标模型

“时尚媒体趋势”积极构建课程评

价体系，全面、客观地分析课程的优势

与不足，以推动课程迭代升级。本研究

充分考虑系统性、全面性和层次性，通

过访谈方式征询多名专家意见，综合提

出了整体感官满意度、教学规划满意度、

教学内容满意度、教学效果满意度、教

师表现满意度、学习难易度这六个维度，

以分析“时尚媒体趋势”专题授课后的

综合评价。为建立有效的测评指标体系，

图 3 ：含一个目标层、六个准则层与 24 个指标层的“时尚媒体趋势”课程满意度调查问卷（作者自绘）
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研究采用层次分析法构建“时尚媒体趋

势”课程的评价模型，含一个目标层、

六个准则层及 24 个指标层（图 3）。通

过麦客表单和问卷星发放、收集调查问

卷，获得了“2023~2024 学年第二学期

时尚媒体趋势课程满意度调查”的可用

数据。通过分析该学期课程评价数据，

提出 2024~2025 学年第一学期课程迭代

升级的方向。

2、基于层次分析法的课程满意度

调查

层 次 分 析 法（Analytic Hierarchy 

Process，简称 AHP）是一种把决策相关

元素分解为目标、准则、指标等层次，

通过准则层因素两两比较构建判断矩

阵，对复杂决策问题进行定性和定量分

析的方法⑫⑬⑭。该方法最终计算得出各方

案在不同准则下的权重，综合得到方案

总排序。本研究基于层次分析法构建课

程评价模型，经调研数据分析，明确课

程在多项指标上的优势和不足，为后续

改进提供依据。

（1）建立判断矩阵

 式（1）

式（1）中 ：矩阵内的 aij，表示 ai

相对 aj 的重要程度，若前者更重要，

aij>1， 且 aij=1/aij。 若 两 者 同 样 重 要，

aij=1。

矩阵元素重要性判断是通过两两比

较准则层中的各指标，确定其在决策中

的相对比重。表 1 是根据 Saaty1-9 标度

值法构造判断矩阵，用特征根法计算的

矩阵相对权重。

（2）一致性判断

由于本文选用指标过多且对相同的

事物认识有一定的客观性和模糊性，因

表 1 ：判断矩阵标度定义

此需要检验计算矩阵的一致性。判断矩

阵一致性检验公式如下 ：

  式（2）

式（2）中 ：λmax 为最大特征根，n

为矩阵阶数，CI 值反映矩阵一致性。计

量统计学通常认为，CI 值越大，不一致

性越差 ；CI 值越小，一致性越大 ；CI=0

时，完全一致。

  式（3）

式（3）中 ：为了衡量 CI 值大小，

引入判断矩阵的随机一致性指标 RI 值，

分析时通过比较 RI 值与 CI 值的关系来

检验一致性 ：

  式（4）

式（4）中 ：为避免随机原因造成

一致性的偏离，对比 CI 值和 RI 值得出

检验系数 CR。若 CR ＜ 0.1，矩阵一致

性通过检验，表明参与者对各因素相对

重要性的判断较为合理稳定，可为后续

决策分析提供可靠依据。否则需重新调

整判断矩阵。

3、问卷分析

“时尚媒体趋势”的课程满意度调

查问卷中，有效问卷 480 份。首先，对

收集到的指标数据进行比较判断并量化

赋值，引用表 1中 1-9标度作为评价尺度。

接着，把每个指标判断矩阵的数据代入

Matlab 程序，经计算后得到各层次指标

矩阵结果。计算得到目标层矩阵的 λmax

值为 6.28、CI 值为 0.056、RI 值为 1.26，

同时，一致性比率 CR 值为 0.044，小于

0.1，表明目标层判断矩阵具有一致性。

此外为各准则层的 CR 值，也均小于 0.1，

表明分别通过一致性检验。

最后，对“时尚媒体趋势”的课程

学生满意度评价体系中各级指标权重进

行排序（表 2）。六个准则层的相对权重

排序为 ：学习难易度（59.664%）、教学

效果满意度（13.066%）、整合感官满意

度（9.981%）、教学规划满意度（8.036%）、

教学内容满意度（5.468%）、教师表现

满意度（3.785%）。各准则层下的指标

层权重也依次由高到低排序。

4、结果分析

从准则层权重分析，学习难易度占

比最高，达 59.664%，表明学生高度关

注课程难度，认为课程难度可能会直接

影响学习体验和成绩。教学效果满意度

以 13.066% 排第二，说明学生重视教学

实际效果。整合感官满意度以 9.981%

排第三，涉及课程整体感受。教学规划、

教学内容和教师表现满意度的重要性相

对较低，但仍影响学生的整体满意度。

从指标层权重分析，在学习难易度

准则中，作业安排难易度占比 50.265%
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最高，课程考核难易度占 28.656% 次

之，反映学生对作业安排及考核难度

较关注，因此，教师应合理安排作业

和设计考试，避免学生负担过重 ；在

教学效果满意度中，作业安排合理性

占比 64.742% 最高，专业理解清晰度

占 20.788% 次之，表明学生重视作业

合理性和专业知识理解，因此，教师

设计作业应注意量、难度和对学习目标

的支持，保证教学内容逻辑清晰、易理

解 ；在整体感官满意度中，课程规划实

用性占比 56.637% 最高，课程整体感受

占 24.494% 次之，说明学生看重知识应

用和教学感受，因此，教师在课程设计

中应强化实用性和易用性，提升学生的

课堂体验 ；在教学规划满意度中，教学

方式有效度占比 51.472% 最高，教学系

统完善度占 26.226% 其次，体现学生关

注教学方式和系统支持，因此，教师应

优化教学方式，并完善教学的结构化支

持体系，包括教学资源、教学管理、教

学评价等 ；在教学内容满意度中，激发

学习兴趣占比 52.679% 最高，重点难点

突出有特色占 20.536% 次之，且合理

表 2 ：层次分析法下各指标的综合权重及排名
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性和启发性比重相同，反映当前教学内

容在保持学生参与度和兴奋感方面仍有

提升空间，学生更在意教学内容的吸引

力，期望教学中能明确划分重难点。因

此，教师应改善教学内容结构和特征，

提高学生兴趣，设计突出重难点的形

式，同时兼顾内容的合理性与启发性 ；

在教师表现满意度中，教学方式满意度

占比 47.392% 最高，互动学习有效性占

25.589% 次之，表明学生评价教师表现

时，更关注教学方法和课堂互动，因此，

教师提升课堂表现要多关注这两方面。

综上，学生最关注课程难度，认为

其影响学习体验和成绩。同时，学生也

重视教学效果，关注考核公平性、作业

量与度的平衡性、教学方法的有效性、

课程内容的吸引性等。为提升课程满意

度，可依据学生知识储备筛选教学内容，

使其兼具挑战性与可掌握性，采用体验

式教学以提高学生的参与度和兴趣，增

加行业权威讲座交流，增强课程互动性。

结语

在百年未有之大变局下，培养具有

全球视野的人才是中国建设世界一流特

色大学、提升国家软实力的重要举措。⑮

本文通过考察 COIL 教学模式，发现其

具有跨文化、跨专业、跨时空的显著优

势，与“时尚媒体趋势”追求的国际化、

前沿性的教学目标相符。因而将其适应

性嵌入“时尚媒体趋势”的创新与教学

实践中，为时尚教育的课程实践提供可

复制的范例。

“时尚媒体趋势”课程创新与实践丰

富了 COIL 教学模式的内涵与外延。第

一，深化国际交流，以时尚行业最新趋

势与教学内容为导向，适时增加课程共

建的高校与国家数量，从 COIL 教学模

式下的“一对一”扩大至“一对多”；第二，

提供可复制的路径，呈现教学的具体操

作过程，如利用媒体技术开展内容设计、

流程设置、工具使用、组织设计、知识

共享、课程评价等；第三，优化组织设计，

结合 COIL 教学模式与传统教学模式在

组织架构上的优点，协调外部组织与内

部组织，推动课程的高效实施 ；第四，

扩大知识传播的范围，改善 COIL 教学

模式下知识传播局限于两校的局面，借

助数字媒体技术使知识共享最大化 ；第

五，构建评价体系，运用层次分析法构

建教学实践的评价体系，推动课程持续

优化。

在全球媒体技术快速发展的背景

下，时尚教育面临着数字化转型带来的

机遇与挑战。⑯在此背景下，“时尚媒体

趋势”基于 COIL 教学模式的课程创新

与教学实践，在借助新媒体技术完成教

学闭环、与时俱进提升课程内容与重大

趋势的关联性、实现前沿知识的全球传

播等方面，为时尚教育在数字时代的转

型发展提供了一个参考路标。
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